Questions - réponses pour Loaded
- Qu'est-ce qu'elle a de plus que les autres
Nous avons tout un concept autour, qui vise les jeunes (18-28 ans) et le monde de la musique électronique. Un logo simple et flashy qui retient l'attention, des Loaded Girls qui vont en faire la promotion avec nous, et nous allons sponsoriser de jeunes DJ régionaux afin d'en faire la promotion dans les soirées en Suisse. 
- Le logo fait peur
C'est une question de point de vue. Les jeunes associent généralement plus ce logo à la musique électronique qu'à quelque chose de dangereux. Le but est vraiment d'attirer leur attention par une image qui reste. Après avoir distribué des canettes lors d'évènements récents dans le but de connaître la réaction des gens, nous avons pu constater que ce logo plait beaucoup aux jeunes. Aucun n'a eu de réaction négative.
- Les gens aiment le Red Bull
C'est pour cela que nous avons voulu un goût qui y ressemble un peu. Mais le notre est un peu plus sucré, avec un arrière goût un peu fruité, et des bulles légèrement plus grosses.
- Durée de conservation
La durée de conservation des canettes est de deux ans à partir de leur fabrication. 
- Coûts de la livraison
La livraison est gratuite à partir de 5 packs commandés. En dessous, une participation aux frais de livraison peut être demandée.
- Délai de réapprovisionnement
Nous essayons d'avoir tout le temps un stock tampon qui nous permette de faire face aux commandes standards, donc sauf en cas de grosse commande imprévue, nous avons du stock.
- Prix spécial en cas de grosse commande
En cas de grosse commande, les prix seront à discuter au cas par cas. Nous sommes une marque jeune sur le marché, donc nous avons actuellement un débit assez restreint. Nous allons donc bien entendu aider ceux qui nous aident à grandir.
- Pourquoi de l'autocollant
Simplement car il faut un débit très important pour pouvoir faire imprimer ses canettes, ce que nous n'avons pas encore. (150'000 pièces par lot)
Présentation de Loaded:
L'équipe:
Le Team Loaded est une équipe de personnes jeunes et dynamiques qui aiment le monde de la nuit. Grands consommateurs de boissons énergisantes et forts de notre motivation à toute épreuve, nous avons lancé notre propre marque d'Energy Drink récemment.
Le concept:
Loaded est une boisson énergisante principalement destinée aux jeunes (16-30 ans) et à tous ceux qui aiment faire la fête.
Nous ne vendons pas qu'une boisson, car tout un concept est en train d'être développé autour. Des évènements sponsorisés par Loaded, des jeunes DJ sponsorisés par Loaded, des Loaded Girls... tout ça est en développement et arrivera bientôt.
Son logo est très flashy, il permet d'attirer l'attention et de rester en mémoire.
Le goût, volontairement assez ressemblant au leader du marché, est un peu plus sucré et légèrement fruité afin de séduire les jeunes.
But:
Notre but est d'implanter notre canette sur le marché avec nos partenaires (grossistes, épiceries de quartier/village, discothèques, bals de jeunesses, girons), et bien que la concurrence soit déjà bien présente, notre concept associé à notre motivation seront la clé de son succès.

